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Vaktrend

MULTIMEDIALE TOEKOMST
VAN ADVERTEREN
De voor- en nadelen van videobanners

Heb je een webshop, dan is het belangrijk om op een effectieve manier bezoekers naar je site te trekken.

Momenteel zien we steeds meer videobanners verschijnen. In dit artikel bespreken we de verschillende

verschijningsvormen en de voor- en nadelen.

Volgens de American Association of
Advertising Agencies zal van de nieuwe
mediavormen ‘internetvideo” de grootste
groei vertonen (zie afheelding 1). Ditis
mede te danken aan het succes van
websites als Youtube en Google Video,
die dagelijks miljoenen bezoekers trek-
ken. JupiterResearch (juli 2006) voorspelt
een groei in de jaarlijkse uitgaven aan
video-advertising van 27 procent tussen
2006 en 2011. Maar ondanks alle prach-
tige groeicijfers gaat het voorlopig nog
om een klein gedeelte van de adverten-
tiebudgetten - 2,6 procent in 2006 -, aldus
eMarketer (zie afbeelding 2).

De vormen van
video-advertising

We zien momenteel twee vormen van
video advertising: in video advertising
en videobanners.

In video advertising wint snel aan popu-
lariteit. We hebben het over ‘onskipbare’
advertenties bij streaming video. De
advertenties zie je vooraf of na afloop
van de video (ook wel pre-roll of post-
rolf genoemd). Zoomin.tv werkt er al
mee. De dienst zendt nieuws uit via meer
dan zestig sites in Nederland. Per maand
worden in Nederland meer dan 3,7 mil-
joen nieuwsvideo’s bekeken; een aantal
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Afbeelding 1: Vormen van nieuwe media die de grootste groei zullen door-
maken volgens Amerikaanse adverteerders - % van de ondervraagden
{Bron: American Association of Advertising Agencies, december 2005)
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Afbeelding 2: Verwachte uitgaven aan onfine-videoadvertenties, 2001-2006
- % van de totale online advertentie-uitgaven (Bron: eMarketer, okt. 2006)
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dat iedere maand stijgt. Voorafgaand
aan elke nieuwsvideo toont Zoom.in
een videoadvertentie. Adverteerders
zijn bijvoorbeeld Discovery Channel,
Vliegtarieven.nl en FBTO.

De tweede vorm van video-advertising is
het tonen van videobanners die passen
binnen de bestaande bannerformaten.
Op deze manier kunnen de banners mee-
draaien in de bekende bannernetwerken.
Veelal zien we de videobanner in het
formaat van de rectangle (336x280).

Een bijzondere vorm is de ‘expandable
banner’. Wanneer de bezoeker de cursor
over de banner beweegt, dan klapt deze
uit. Het voordeel voor de exploitant is dat
maar een klein gedeelte van de website
is gereserveerd voor de banner, terwijl
de adverteerder door het uitklappen de
boodschap beter kan overbrengen en
gen rijkere ervaring kan meegeven.

Voordelen van
video-advertising

Het grote voordeel van videobanners is
dat ze een hogere doorklikratio laten
zien. Deze ratio kan wel twee tot drie
keer hoger zijn dan die van de traditio-
nele statische banner. Daarnaast blijken
de advertenties een hoge attentiewaar-
de te hebben. We zien al hele ‘minisites’
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